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Resumo

Buscamos, neste trabalho, analisar as estratégias para uma vitéria identitdria dos
jornalistas  correspondentes  internacionais  brasileiros, observando a
correspondéncia internacional enquanto um posto de frabalho na carreira
jornalistica que vive um cendrio de tensdes que desencadeiam uma crise de
identidade profissional. No cendrio, destaca-se um novo contexto tecnoldgico e
empresarial, além de transformacdes no papel e lugar do jornalismo e de novas
demandas das relacdes internacionais. Assim, fases de ruptura podem
desencadear mudancgas identitdrias e processos estratégicos de defesa de uma
identidade profissional. A pesquisa se desenvolve com o propdsito de
compreender a prdtica e as percepcdes sobre o posto de correspondente
intfernacional a partir de pontos de vista dos proprios sujeitos, por meio de
enfrevistas com 15 profissionais brasileiros que atuam ou atuaram como
correspondentes em algum momento da carreira. Percebemos como 0s
correspondentes caminham em busca dessa vitéria identitdria e da manutencdo
do seu posto de trabalho, a partir de trés estratégias: diferenciacdo, visibilidade
social e singularizacdo.

Palavras-chave: Correspondente internacional. Identidade profissional. Identidade
estratégica.

Abstract

In this paper, we seek to analyze the strategies for an identity victory of the
international  correspondent  journalists in Brazil, observing international
correspondence as a job in the journalistic career that faces a scenario of tensions
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that trigger a crisis of professional identity. In the scenario, a new technological and
business context is highlighted, as well as transformations in the role and place of
journalism and new demands of international relations. Thus, phases of rupture may
trigger identity changes and strategic processes to defend a professional identity.
The research is developed with the purpose of understanding the practice and
perceptions about the post of international correspondent from the points of view
of the subjects themselves, through interviews with 15 Brazilian professionals who
work or have worked as correspondents at some point in their career. We perceive
how the correspondents walk in search of this identity victory and the maintenance
of their workstation, from three strategies: differentiation, social visibility and
singularization.

Keywords: International correspondent. Profissional identity. Identity strategy.

Introducgéo

Desde o século XVII, o jornalismo internacional apresenta-se como alternativa para
se obter informacgdes de outras partes do mundo e nesse percurso de quatro séculos contou
com variadas tecnologias - proprias a cada era da sociedade - para acelerar, facilitar e
modificar a circulacdo de noticias originadas no exterior. Primeiramente, as agéncias
internacionais de noticias contribuiram para a expanséo de uma rede global de informacdes
(THOMPSON, 1998). Em seguida, os jornais, passaram a investir em escritorios em cidades
distantes das sedes.

No século XIX, o correspondente internacional surge como um posto de trabalho na
carreira jornalistica. As origens desta atividade estdo na correspondéncia de guerra
(PALMER, 2005; WILLIAMS, 2011), momento em que nasceu a figura do enviado especial.
Entretanto, o correspondente internacional ndo tem uma permanéncia temporaria como o
enviado especial; por outro lado, fica baseado numa cidade estrangeira, distante da sede
do jornal, por determinado periodo de tempo a fim de produzir material jornalistico com
regularidade.

O jornalismo, enquanto pratica profissional, convive com uma necessidade ainda
presente de legitimacdo social e identitdria do grupo. Ruellan (1993) propde que se
compreenda o jornalismo ndo como um campo fechado, uma profissdo dentro do conceito
funcionalista, mas como uma profissao de “fronteira”, pelo fato do jornalismo ter limites
imprecisos.

Numa comparacdo com as chamadas profissdes estaveis (como medicina,

engenharia e direito), nas quais o prestigio esta intrinseco ao fato de se poder exercer tais
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atividades, Hughes (1960) afirma que, no caso das profissbes modernas, a valorizagédo
ocorre no curso das trajetorias individuais dos profissionais — o que parece ser o caso do
jornalismo. Ao adotar a ideia de “carreira” enquanto uma progressao dos postos de trabalho,
a correspondéncia internacional é apontada como o “topo” da carreira de repérter e
detentora de grande status profissional (SILVA, 2011).

Fazer parte de um grupo profissional significa dividir praticas e conhecimentos,
proporcionando um reconhecimento social e uma valorizagcéo de quem s&o esses membros.
Aidentidade profissional no jornalismo é uma aquisicao histérica, decorre dos processos de
legitimacéo e a forma identitaria dos jornalistas € coletiva, se define a partir da assimilagdo
e da interiorizacéo dos valores do grupo (LE CAM, 2006).

A origem do jornalismo profissional esteve diretamente vinculada a pratica da
reportagem, a qual marcou o campo ideolégico da atividade e definiu as praticas por meio
de técnicas de coleta e producdo das noticias. Entretanto, o proprio desenvolvimento do
campo e a incorporacao de novas atividades fizeram com que nao funcionasse mais uma
identificacdo Unica, cabendo a cada funcdo ou posto de trabalho definir a prépria cultura de
producédo que o diferencia.

As identidades, no contexto social, sdo compreendidas enquanto um conjunto de
significacdes que abrangem uma realidade ao mesmo tempo fisica e subjetiva, construida
a partir das experiéncias dos sujeitos e resultado de sensag¢fes (consciéncia) sobre “si” em
relacédo aos demais atores e ambientes externos (MUCCHIELLI, 2009). De acordo com este
autor, as profissfes fazem parte das instancias objetivas (histéricas e materiais, verificaveis)
gue constituem uma identidade social. Consideramos ainda que, a partir da consolidagéo
das sociedades urbanas e pés-industriais, as profissées assumiram cada vez mais um
papel determinante para as definicbes da “consciéncia de si” e na valorizagao social
(DUBAR, 1999).

Contudo, as formas identitarias ndo sdo permanentes e estdo suscetiveis a
dissonancias entre as convicg¢des internas e as relagdes com o ambiente exterior, a partir
de perturbagdes que possam gerar dificuldades de autorreconhecimento e de consequente
reconhecimento social (MUCCHIELLI, 2009).

Isso é 0 que se define como crise de identidade, que, para Dubar (1999), esta
associada ao mal-estar provocado pelos momentos de mudancgas, quando o referencial do
passado é desestabilizado e o futuro ainda ndo tem parémetros claros. Desde essa

perspectiva, buscamos compreender de que modo as diversas transformacdes sociais que
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ocorreram a partir do final do século XX e inicio do século XXI estdo afetando a estrutura
identitaria dos correspondentes internacionais brasileiros.

No conjunto de tais transformacdes, destacamos fatores econémicos, tecnoldgicos
e geopoliticos que afetaram a prética jornalistica de modo mais geral e a correspondéncia
internacional particularmente. No primeiro conjunto, observamos questdes relativas aos
modelos de negdcio das empresas de midia de todo o mundo, impactando especialmente
no numero de jornalistas e escritérios ao redor do planeta. Os quadros estdo reduzindo e
isto € apontado na literatura tanto internacional, quanto brasileira (NATALI, 2004; MOORE,
2010; SILVA, 2011; WILLIAMS, 2011). As politicas de reducao de custos operam ao mesmo
tempo em que as mudancgas tecnologicas permitiram novas formas de cobertura do
noticiario internacional. Em contraponto a tal redugdo de postos, pesquisas confirmam o
lugar do correspondente internacional a partir de uma fungéo testemunhal (MIRANDA;
LOBATO, 2018).

A atividade jornalistica da correspondéncia internacional sempre esteve associada

ao desenvolvimento tecnoldgico (SILVA, 2011). No final do século XX, a acelerada evolugéo
das tecnologias da comunicagdo permitiu a este profissional maior mobilidade e também
um acumulo de fun¢des, como a do “profissional multimidia”, que produz um namero maior
de informacBes para mais plataformas. O avan¢o tecnologico também ampliou as
alternativas para se ter acesso ao noticiario internacional, que até mesmo dispensam a
necessidade de se manter um correspondente fixo em outro pais (HAMILTON; JENNER,
2004). Estudos como o de Hagen (2015) também registram alterac6es com a reducao da
presenca do correspondente estrangeiro in loco.
De toda forma, € pacifico que “a pratica e a profissdo do jornalismo foram abaladas e
revolucionadas pela Internet” (LEVINSON, 2019, p. 8). Contudo, ndo ha consenso sobre
gqual a dimensdo de tais transformacdes. Do ponto de vista do Paradigma das
Transformagbes (CHARRON; De BONVILLE, 2016), ainda resta a definir se tais
transformagdes seriam, majoritariamente o que os autores denominam como ‘mudancgas
normais’, ou se esta estabelecida uma mudanc¢a mais estrutural.

Em complemento a este conjunto de transformacdes, o mundo tem passado por um
reordenamento geopolitico decorrente de fatores politicos e informacionais. As nacdes
hegemonicas ndo mais se destacam com absoluta supremacia e novos atores surgem para
impor outros enfoques inclusive da cobertura jornalistica. O contexto da globalizacdo tem

exigido dos correspondentes internacionais que saibam cada vez mais sobre mais
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assuntos, ressaltando a importancia da atividade enquanto difusor de um cosmopolitismo
para as mais diversas regides (HANNERZ, 2004; WILLIAMS, 2011). Neste cenario, o Brasil,
em particular, tem alterado significativamente a sua posicdo enquanto um dos atores
internacionais que impactam a nova geopolitica mundial.

Diante disso, o problema de pesquisa pode ser resumido em torno da seguinte

guestdo: diante de tais perturbacbes, estariam o0s correspondentes internacionais
brasileiros vivendo um momento de crise de identidade? Assim, quais estratégias
identitarias implementadas por este grupo para alcancar uma Vvitoria identitaria
(KASTERSZTEIN, 1990) que lhes possibilitem, ainda, um reconhecimento social?
O objetivo geral da pesquisa €, entdo, analisar a estrutura identitaria profissional dos
correspondentes internacionais brasileiros, enquanto um posto de trabalho na carreira
jornalistica. Para isso, procuramos conhecer o percurso do trabalho de correspondentes
internacionais no periodo que compreende as Ultimas décadas do século XX e a primeira
do século XXI, identificando as tensdes e possiveis mutacbes em sua rotina e perfil
profissional.

Por um lado, as andlises psicolégicas sobre identidade contribuem para a
compreensao os processos de “consciéncia de si” em interagdo com o ambiente externo.
As profissbes sdo apontadas por Mucchielli (2009) como parte das referéncias
psicossociais que estruturam a identidade dos individuos. Em paralelo a esta perspectiva,
consideramos a importancia dos processos de socializagdo (DUBAR, 1999) na evolucéo da
nossa estrutura identitaria. Assim, a identidade profissional assume especial importancia na
construcdo das identidades dos sujeitos. Aplicando esta compreenséo ao jornalismo, em
especial no caso brasileiro a partir do posto de correspondente internacional, visamos
entender os processos de valorizagéo desta atividade, de identificag&o ao grupo profissional

e de possivel diferenciacéo e de luta por uma identidade supostamente em crise.

Sintese dos procedimentos metodolégicos

Neste artigo, especificamente, iremos dedicar-nos a destacar as estratégias
adotadas pelos correspondentes internacionais em busca de uma vitéria identitaria. Para
isso, entrevistamos 15 jornalistas brasileiros que atuam ou atuaram como correspondentes
internacionais em algum momento da carreira. Ao adotar esta metodologia, objetivamos a
reconstrucdo do ponto de vista dos proprios profissionais a respeito da autoconsciéncia do

papel assumido e da identidade profissional a ele vinculada, buscando reconhecer a
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identidade anunciada pelo ator por meio de técnicas que o interroguem, como sugere
Mucchielli (2009) em estudos sobre identidade.

Antes da aplicagdo das entrevistas e para o levantamento de indicadores, foram
realizados dois pré-testes de entrevistas com correspondentes internacionais. Além disso,
foi aplicado um questionério fechado a 34 jornalistas brasileiros que exerciam ou exerceram
a atividade no exterior. A partir de tais informagdes, estruturamos um roteiro-guia para as
entrevistas qualitativas, com quatro grupos de categorias para analise: 1) perfil do
profissional (trajetérias individuais e caracteristicas definidas como ideais); 2) rotinas
produtivas (dindmicas diarias, relagdo com fontes, adoc¢do de tecnologias digitais e
processos de convergéncia); 3) carreira (sequéncia de postos de trabalho, relacdo de
prestigio e recompensas profissionais); 4) papéis assumidos (tarefas desempenhadas na
producéo jornalistica e tendéncias futuras).

Entrevistamos correspondentes internacionais brasileiros divididos em dois grupos:
- Grupo 1: Correspondentes Atuantes no Século XXl (jornalistas brasileiros que
concentraram o principal periodo de atividade como correspondentes nos anos 2000);

- Grupo 2: Correspondentes Atuantes no Século XX (jornalistas brasileiros que exerceram
a atividade sobretudo entre 0os anos de 1970 e 1990).

A analise empreendeu uma comparacao entre duas geracdes de jornalistas brasileiros, uma
vez que a revisdo de literatura sobre a éarea indicava mudancas entre o perfil dos
correspondentes do passado e os da atualidade (NATALI, 2004; WILLIAMS, 2011; SILVA,
2011). O conjunto de perturbacdes que impactaram o jornalismo e particularmente a
correspondéncia internacional, apontadas como sinais de uma crise de identidade,
enquadra-se no marco temporal de virada de século, a partir dos anos 1990 e inicio dos
2000.

No Grupo 1, entrevistamos oito correspondentes internacionais que exerciam a
atividade no ano de 2013: Bernardo Mello Franco, da Folha de S. Paulo em Londres; na
mesma cidade também Fernando Nakagawa, da Agéncia Estado, Sérgio Utsch, do SBT, e
Vivian Oswald de O Globo; Jamil Chade, de O Estado de S. Paulo, fixado em Genebra;
Leticia Fonseca, da Radio France Internacional, em Bruxelas; Mauro Tagliaferria, que
esteve em Lisboa pela TV Record; e Marcos Uchba pela TV Globo, em Paris.

No Grupo 2, ouvimos sete jornalistas que se tornaram correspondentes
internacionais entre as décadas de 1970 e 1990: Clévis Rossi, que atuou pela Folha de S.

Paulo em Buenos Aires e Madri; Carlos Eduardo Lins da Silva, que atuou nos Estados
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Unidos em trés momentos diferentes, pelo Diario de S. Paulo e pela Folha de S. Paulo;
Nelson Franco Jobim, que trabalhou em Londres pelo Jornal do Brasil; Silio Boccanera,
com uma passagem pelos Estados Unidos, também pelo Jornal do Brasil, € um longo
periodo em Londres pela TV Globo e pela Globonews; Sandra Passarinho, da TV Globo,
gue inaugurou o escritério da emissora na Europa (Londres); Moisés Rabinovici, que atuou
em Israel e em Washington, pelo O Estado de S. Paulo, e em Paris pela revista Epoca; e
Cristiana Mesquita, que iniciou sua carreira em Londres, pela TV Globo, e atuou em
diversos paises e veiculos, estando ha um década na Associated Press .

Ao falar das trajetérias individuais e ao objetivarem os desafios enfrentados pelos
correspondentes internacionais, as competéncias tidas como ideais para a fungéo e as
caracteristicas da atividade no jornalismo brasileiro, estes profissionais nos permitiram
reconstruir pontos de vista de uma identidade projetada e negociada com o meio.

Importante ainda registrar que os depoimentos colhidos nas entrevistas, relatadas a
seguir, ndo devem ser percebidos como verdades absolutas sobre o que é a profissao, mas
estdo dentro de um sistema de valores da profissdo, sistema este incorporado pelos
jornalistas, até mesmo como uma estratégia identitaria, como afirma Le Cam (2006). Isto
dado que os jornalistas podem (e é o que percebemos que fazem) apresentar uma
identidade reivindicada (colhida dos depoimentos) que, ao ser formulada pelos jornalistas,
estabelece uma espécie de negociacdo com a identidade atribuida socialmente aos

correspondentes internacionais.

Discusséo

Neste artigo, como informado acima, nosso foco € identificar as estratégias
identitarias adotadas pelos correspondentes internacionais em busca de uma vitéria
identitaria. As entrevistas, pois, nos permitiram identificar a presenca das trés estratégias
nomeadas por Kastersztein (1990) como presentes nas situacfes em busca de vitéria
identitaria. O primeiro caminho € pela diferenciacdo: as pessoas buscam novas condutas,
novos espacos de vida, inventam novas dimensdes de julgamento e de valores, num
mecanismo fundamental como a conformagéo entre o ambiente externo e as convicgdes
interiores. Outro meio é pela busca da visibilidade social, pelo reconhecimento, cujo objetivo
€ ser identificado, escutado e individualizado. A este se complementa a estratégia da

singularizacdo, um mecanismo mais extremo da diferenciacdo, definida como uma
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necessidade psicolégica que atua para vencer as barreiras da cultura dominante
(KASTERSZTEIN, 1990).

Quanto a adocdo por parte dos correspondentes brasileiros das estratégias
identitarias de busca de diferenciacdo, de visibilidade social e de singularizagdo, como
propde Kastersztein (1990), a partir das entrevistas, expomos 0s principais resultados a

seguir.

Estratégia de vitoria identitaria por meio da diferenciagao

Nesta situacdo, os correspondentes procuram novas condutas e espacos de
atuacdo e conformam as convicgdes interiores com o ambiente externo, por exemplo,
guando aceitam as longas jornadas de trabalho e a adog&o de novas tecnologias como
“naturais” a atividade, necessarias até, criando novas dimensdes de julgamento e de
valores.

A jornada de trabalho de um correspondente é extensa, devido aos horarios de
fechamento das edi¢Bes impressas, além de ndo dispor de uma equipe para revezar. A
adocao das tecnologias digitais ainda ampliou essa rotina, como ilustra o correspondente
da Folha Bernardo Melo Franco:

A chamada “sinergia”, “convergéncia de midias”, ao invés de abrir mais
postos de trabalho, ela tem infelizmente servido — néo digo sé no Brasil,
mas no mundo todo — para que o jornalista acumule mais fun¢gbes com a
mesma remuneragdo. (...) Entdo, no meu caso, eu ndo sou mais reporter
s6 de impresso desde que eu cheguei aqui, a demanda do site € enorme,
ela é desconectada dos horérios da redacgéo, entao por conta disso vocé
trabalha todos os dias por muitas horas. Porque o pico do site € de manha
no Brasil e o pico do jornal é a noite (FRANCO, 2013).

O relato do jornalista da Folha representa as demandas contemporaneas de
producéo para multiplas plataformas. Apesar dos padrdes e fluxos do processo de producéo
das noticias, cada profissional se organiza para administrar a vida pessoal com as
atividades profissionais. Apesar de cansativa, a rotina extensa ndo € apontada como um
“problema”, mas sim como algo necessario, que faz parte da missao dos correspondentes.

O jornalista Fernando Nakagawa ilustra como o expediente, de fato, nunca encerra
e o trabalho remoto acontece 24h por dia, pois fica sob alerta, caso ocorra algum fato
importante, repentino. Ele diz que nunca desliga o celular: “Nunca, nunca mesmo, eu fico
numa néia bizarra com isso” (NAKAGAWA, 2013).
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Mauroa Tagliaferri, que foi correspondente da Record até 2013 em Lisboa, diz que

a longa jornada nunca foi uma reclamacéo:

Isso é normal, ndo me incomodava, de modo algum, porque dava pra
administrar direito o tempo. Eu entendo que quem esta no exterior, por toda
a contingéncia, o volume de trabalho, questédo de fuso horario, o fato de
estar sozinho ali, ou é vocé ou é vocé, ndo tem outro jeito, entdo eu acho
que isso faz parte do cargo (TAGLIAFERRI, 2013).

Em outro contexto, o veterano Carlos Eduardo Lins da Silva afirma que trabalhar em
casa tem a “vantagem” (entre aspas mesmo) de estar o tempo inteiro com a familia, mesmo
gue muitas vezes precisasse sacrificar o convivio pelo excesso de atividades:
“correspondente nao tem férias, € muito dificil conseguir tirar férias quando vocé é a unica
pessoa do jornal no pais” (SILVA, 2014).

A jornalista Sandra Passarinho defende que o profissional deve ter um desapego a
rotinas e ndo ser um “burocrata”, no sentido de esperar ser demandado. A respeito da
sobrecarga de trabalho, ela reitera que é fato, mesmo em grandes empresas, como a CNN
e a BBC, assumindo n&o ser um caso so6 do Brasil. “A tendéncia no mundo inteiro é adotar
equipes reduzidas que exercam multiplas tarefas” (PASSARINHO, 2014). Porém ela

conforma a aceitagéo de tal realidade externa, com a convicgdo interna de que:

N&o se pode fazer reportagens sentado numa sala com um computador e
aparatos digitais apenas. As informacdes geradas a partir de blogs, que
se multiplicam, devem ser muito bem examinadas, sob pena de se divulgar
erros, por exemplo. [...] Apresenca de um jornalista no local onde o grande
fato ocorre sempre dara mais credibilidade & cobertura, seja ela escrita,
radiofonica ou televisada. Atualmente, frente aos custos, as escolhas ficam
mais restritas (PASSARINHO, 2014).

O desafio é conciliar, portanto, as demandas de quem acumula funcdes, ao ser
exigido para ser multitarefas, ndo tem equipe e atua com pouca estrutura; com o ideal que
inspira a profissdo: ser um jornalista com “faro de repdrter’, com iniciativa, presente nos
fatos. Tal perspectiva esta presente nos discursos das duas geracdes de entrevistados,
ainda que tenham vivido contextos socioecondmicos e tecnoldgicos diferentes, com

impacto direto sobre as rotinas de trabalho.
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Destaca-se ainda a valorizagdo de se ter boa experiéncia de reportagens ainda no
Brasil, para cobrir de buraco de rua a processos eleitorais, e a capacidade de improvisacéo,
de tomar iniciativas, que va para a rua, como ilustra esta fala de Jamil Chade:

(...) um correspondente em casa assistindo na televisdo a elei¢cdo e
escreve como correspondente, ndo da mais, esse comportamento ja nao
da mais, por que? Porque aquela televisdo o pessoal de Sédo Paulo
também esta assistindo. Entdo o meu principio € que tem que estar no
local, a gente tem que ter o acesso que qualquer CNN, New York Times, a
gente tem todos os direitos de ter exatamente 0 mesmo acesso, entao pra
isso vocé tem que estar 14 (...). Claro, tem que ser um bom repérter, o cara
que nao vé o trabalho como uma burocracia, um cara que néo tem horario
(CHADE, 2013).

Estratégia de vitéria identitaria por meio da visibilidade social

Nesta situacéo, os correspondentes entrevistados apostam no reconhecimento que
a correspondéncia confere, por meio do prestigio que o posto gera ao jornalista e do
prestigio que o posto no exterior gera ao veiculo. Este profissional, desde os primérdios, no
século XIX, estd submerso em uma série de mitos que abrangem muitas vezes uma visao
romantica, ora heroica, admirada e glamourizada dentro do jornalismo. Ha na verdade uma
visdo bastante romantica em relagédo aos correspondentes internacionais, que € alimentada
pelos préprios profissionais (WILLIAMS, 2011).

O glamour, como ficou evidenciado nos depoimentos, € algo muito mais percebido
pelos outros atores que compdem o campo jornalistico: colegas de profissédo, jovens que
almejam o cargo, o publico que imagina o que € viver em outro pais e que prestigiam o
veiculo, que se beneficia disso ao se diferenciar dos demais com uma rede de jornalistas
ao redor do mundo.

No entanto, este glamour € bem menos sentido por quem esta na fungéo, vivendo
condicbes de controle de gastos, trabalhando da residéncia, com dificuldades para
estabelecer fontes no territério internacional. O prestigio, entéo, € algo da esfera simbdlica
e ndo material.

Na opinido da jornalista Leticia Fonseca, a respeitabilidade por este profissional se
deve, em parte, ao fato dele se tornar os olhos do veiculo naquela regido. “Ao mesmo tempo
em que tem glamour, tem muita responsabilidade também” (FONSECA, 2013). O prestigio
ndo decorre somente do fato de morar em outro pais, mas pelo correspondente lidar com

situacdes que ndo existem no dia a dia no Brasil.
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O jornalista Marcos Uchba, durante a entrevista, também ressaltou que o status do
cargo esta relacionado com o fato de que, historicamente, as pessoas eram premiadas com
isso, “até porque antigamente esse ‘morar fora’ era em lugares glamourosos... E tem uma
certa viralatisse nossa, brasileira, de achar que tudo que esta la fora &€ melhor” (UCHOA,
2013).

Outro ponto € apontado pelo jornalista entrevistado Bernardo Mello Franco, que
acredita que esse reconhecimento é reflexo da alta procura pelo posto, possivel apenas
para poucos.

Claro que é: “nossa, que legal, vocé mora em Londres”, um monte de gente
gasta uma fortuna pra morar nessas cidades e um correspondente esti
recebendo salario pra isso, ne? Entdo é Obvio que é uma experiéncia
privilegiada, que poucas pessoas tém e muitas pessoas querem ter. Mas
ao mesmo tempo ela tem muitas dificuldades também, € uma vida muito
solitaria, tem que ter um senso... tem que ter o espirito de “se virar’, de
procurar as coisas, de autonomia, de enfrentar adversidades, de trabalhar
em situacdes adversas (FRANCO, 2013).

As pessoas podem achar que é glamoroso também porque, em parte “a
correspondéncia acaba sendo exercida por pessoas mais tarimbadas na profissdo, em
geral o correspondente é um jornalista que adquiriu um patamar de conhecimento pra si
maior do que o jornalista que fica na redagao na sede”, explica o jornalista veterano Carlos
Eduardo Lins da Silva.

Correspondentes mais jovens, ouvidos nesta pesquisa, acreditam que o status de
ter um correspondente no exterior confere ao veiculo ainda sera um fator garantidor do
cargo, a0 menos nos veiculos mais tradicionais. Foi o que afirmou, por exemplo, o
entrevistado Bernardo Melo Franco. O fato é que os veiculos de comunicagao “sempre
verao como questdo de prestigio para eles — ndo para o correspondente, mas para eles,
diante do leitor deles — mostrar que tem gente no local” (FRANCO, 2013).

Enquanto que na visdo dos mais experientes, o que ainda vale a manutencédo do
posto €, sobretudo, o diferencial da cobertura por um “olhar brasileiro”, a defesa de que
“nada substitui o repdrter” no local do evento, com uma rede de fontes e conhecedor da

cultura local, em busca daquele material Unico, diferenciado.

Estratégia de vitéria identitaria por meio da singularizacao
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Nesta estratégia, consciente ou inconscientemente, os correspondentes defendem
o0 posto de trabalho como algo Unico, singular. A definicdo das competéncias ideais para um
jornalista que deseje se tornar correspondente fez com que os entrevistados objetivassem
uma visdo de si proprios. Para ambos os grupos, estes profissionais precisam dominar
idiomas; ter um repertorio cultural; conhecer os assuntos internacionais; ter facilidade para
migrar entre varias editorias; ter iniciativa para trabalhar com a autonomia e a
responsabilidade que o cargo exige; devem assumir uma postura também de gestor e
algumas vezes de “embaixador” do veiculo na regido. Tudo isto, sem perder o melhor do
“faro de reporter”.

O jornalista entrevistado Sérgio Utsch, por exemplo, ndo acredita na extingdo da
correspondéncia internacional em médio prazo, por dois motivos centrais: 0 primeiro é a
necessidade que ainda existe de ter brasileiros cobrindo temas de brasileiros; e, segundo,
o fato de que a existéncia dos correspondentes ainda € uma “coisa politica para as
empresas, € importante para as empresas terem representantes em Londres, em Nova
York”, mesmo que esses representantes trabalhem “num sofazinho atras de uma camera”
(UTSCH, 2013).

Para o entrevistado Marcos Uchda é o “olhar” do correspondente que continuara
fazendo a diferenga. “Eu acho que é insubstituivel” (UCHOA, 2013), pelo fato de ter
brasileiros que contam histérias para brasileiros, que facam esse exercicio de explicar ou
expor a globalizagdo sem perder o olhar local. Em complemento, o correspondente
Bernardo Mello Franco argumenta, na entrevista que nos concedeu, que o jornal quer
alguém em quem confie, em comparacdo com a alternativa de coberturas por meio de
freelancers ou pela internet, por exemplo, o que seria um elemento de singularizacdo
também.

A “salvacdo” da funcdo do correspondente internacional, na perspectiva do
entrevistado Fernando Nakagawa, passa também por uma estratégia de singularizacao, a
gual esta na combinagéo entre a visdo do pais de origem e a acumulacéo de informacdes
sobre a regido de cobertura que s a experiéncia de viver 14 possibilita.

O jornalista entrevistado Jamil Chade ainda ressalta que o trabalho do
correspondente brasileiro no exterior mudou muito nos dltimos anos, pelo préprio aumento
da relevancia do Brasil no contexto internacional, e cabe ainda ao correspondente brigar
por espacgo na cobertura la fora, no acesso as fontes: “é nosso trabalho ensinar pra essas

pessoas qual o impacto deles falarem pro Brasil” (CHADE, 2013).
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No segundo grupo de entrevistados, o jornalista Clovis Rossi defende um futuro para
a correspondéncia internacional, uma vez que, diante da quantidade alucinante de
informacgdes que circulam na internet, € cada vez mais necessario alguém que recolha tudo
isso e dé um certo sentido. “Nada, nada substitui a presenca de um repérter no local dos
fatos, em termos de qualidade” (ROSSI, 2013).

Para o jornalista entrevistado Moisés Rabinovici, hoje em dia o que vale é
singularidade, “o que tiver aquela noticia que ninguém tem, esse ai tem leitor”
(RABINOVICI, 2013). O caso, segundo ele, ndo é “forcar a barra” para ser o unico a dar
determinada noticia, mas ter um viés Unico que explica o que esta acontecendo e em que
nivel, e é o que fara no jornalismo que o papel do correspondente sobreviva.

A experiente Cristiana Mesquita, durante a entrevista, problematiza a dificuldade de
dar essa visdo abrangente diante de um cenario hiperconectado, que demanda do jornalista

diversas producdes ao longo do dia:

vocé tornou o trabalho muito mais dindmico, mas eu ainda nao tenho
certeza se é melhor, € um jornalismo muito de reacao, vocé reage as coisas
que simplesmente estdo acontecendo, ao invés de um jornalismo em que
vocé planeja, que vocé pensa, que vocé busca os elementos todos pra
contar a histéria e fazer uma boa histéria, ainda tem gente fazendo isso,
mas séo poucos (MESQUITA, 2013).

Ela ainda espera que “os jornalistas continuem indo até la fazer matéria porque vocé
precisa ter o olhar profissional sobre a noticia” (MESQUITA, 2013), pois, ainda que o
trabalho amador que traz videos e imagens, por exemplo, seja sensacional, ainda vai haver
a necessidade de um jornalista profissional para averiguar a veracidade daquilo. Na visédo
dela, talvez a principal concorréncia venha dos chamados stringers, jornalistas nativos do
local de cobertura, uma vez que cada vez menos empresas tém mostrado condigfes de
manter estruturas em diferentes partes do mundo. Ela estende a reflexdo, sobre a crise
identitaria dos correspondentes, com a manutengao da propria profissao de jornalista: “eu
acho que as grandes empresas vao continuar fazendo (escritorios estrangeiros) enquanto
elas existirem, o que também é outra incognita, enquanto elas existirem” (MESQUITA,
2013).

A defesa da importdncia do “olhar brasileiro” sobre os fatos internacionais,
oferecendo para a audiéncia um repertério que Ihe é compreensivel, com recortes, analises,

conjunturas, exemplos e tudo 0 mais que seja necessario para explicar os acontecimentos,
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foi transversal aos dois grupos de entrevistados e uma constante nos depoimentos e, em

nossa analise, € uma estratégia de vitoria identitaria por meio da singularizagéo.

Consideracdes finais

O cenério analisado identifica a presenc¢a do que Mucchielli (2009) define por crise
de identidade: a dissonancia entre as convicg¢des internas e as relagdes com o ambiente
externo. Nele, concluimos que os dois grupos, que marcam duas geracdes de
correspondentes internacionais brasileiros, mais se aproximam do que se distanciam,
guando o assunto é identidade profissional. H4 semelhancas entre as estruturas identitarias
das duas geragfes, mesmo diante de mudancas na pratica profissional.

O posto de correspondente carrega valores que sado reconhecidos socialmente,
porém, como aponta Adghirni (2013), h4 uma incoeréncia entre a importancia do trabalho
de correspondente que os proprios entrevistados relatam e o “empobrecimento” no
conteudo do noticiario internacional. A reducéo do espaco para a temética e do numero de
profissionais no exterior contribuiriam para esta perda de qualidade. Estudos comprovam
gue este fenbmeno estd ocorrendo, talvez até mais fortemente, na Inglaterra (MOORE,
2010) e nos Estados Unidos (WILLIAMS, 2011), paises pioneiros na cobertura internacional.
L&, os altos custos para manter escritorios em outros paises nao seriam compensados pela
baixa procura da audiéncia por esse tipo de informacéo. Além disso, a emergéncia de novas
formas de cobertura do noticiario internacional oferece alternativas a figura do
correspondente tradicional (HAMILTON; JENNER, 2004).

Estamos falando de uma identidade coletiva, quando processos psicolégicos
individuais interagem com acfes de grupos, estratégias de legitimacdo e reserva de um
mercado de trabalho. A principal estratégia identitaria seria a estratégia de singularizacao
utiizada pelos profissionais entrevistados para a defesa da manutengdo dos
correspondentes internacionais estd no “olhar brasileiro” sobre os fatos, o qual seria
“insubstituivel”.

E ainda relevante destacar que a estrutura identitaria vinculada ao trabalho do
reporter foi transversal aos dois grupos de entrevistados. Tanto quando eles proprios
expressaram a consciéncia de si, quanto quando apontaram quais as caracteristicas ideais
para um correspondente: o ponto mais recorrente foi ter as habilidades de um “bom
reporter”. Assim, observamos que a identidade reivindicada pelos profissionais

entrevistados esta diretamente associada a posigéo do reporter, apesar da correspondéncia
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representar um posto especifico na carreira jornalistica. Esta reivindicacdo é negociada
com a identidade atribuida pelos demais atores com os quais o jornalista se relaciona como
colegas da profisséo, os donos dos jornais e o publico.

Ainda que diante dessas transformagfes, a estratégia em busca de uma vitéria
identitaria adota estruturas do passado e segue o que sugere Kastersztein (1990): pela
diferenciacéo, os correspondentes procuram novas condutas, novos espagos de atuacao e
conformam as convicgdes interiores com o0 ambiente externo. Pela visibilidade social,
apostam no reconhecimento que a correspondéncia confere, por meio do prestigio que o
posto gera ao jornalista e do prestigio que o posto no exterior gera para o veiculo. Enfim,
pela estratégia da singularizagéo, eles apontam o diferencial da atividade, assumindo que
eles séo os melhores dos melhores, ainda que inconscientemente, no sentido da produgéo
da noticia, do repertério e do posicionamento que precisam assumir diante do processo

noticioso.
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